Briefing

Interactive advertising workshop

W3 - Rich viral e-mail
Di seguito vi chiediamo di compilare i contenuti del brief e di farlo in modo più descrittivo possibile

Autore

Nome:
Massimo

Cognome: Gambera


 


Mail: massimo.gambera@fastwebnet.it

Titolo del progetto che si intende sviluppare

L’ALTRO CINEMA

Dimensioni in pixel dello spazio previsto per il contenuto se previsto

Larghezza  :

altezza:

Progetto per la società

Dati anagrafici della società ASSOCIAZIONE

Qui indirizzo numero civico e contatti..

Brand, identità istituzionale

Se ci sono allegare il logotipo della società, eventuali linee guida di utilizzi, o altro materiale grafico legato alla promozione, possibilmente vettoriale.

 Non esiste un identità da costruire servirsi di identità di alcune case produttrici o creare una .

Scopo della promozione

Obiettivi, ritorni attesi…

 L’obiettivo è quello di creare la cartolina quale inviare l’invito alla proiezione o alla presenza di servizio, informare una o +  persone della proiezione e abilitare loro di informare altre.

Descrizione evento
Descrizione di attività da promuovere ,evento, modello di vendita, intrattenimento
La proiezione ha cadenza settimanale (il martedì sera) e si compone di due momenti: il primo – dalle 19.00 alle 21.00 - coadiuvato da un aperitivo lascerà spazio ai partecipanti di incontrarsi e chiacchierare; il secondo – dalle 21.00 alle 23.00 circa – sarà dedicato alla proiezione della pellicola.

Il progetto prevede la programmazione di film, prettamente a matrice europea, che non rientrano nel grande circuito della distribuzione organizzata. In altre parole circa il 75% dei film stranieri non arrivano sul mercato nazionale per l’alta fee d’ingresso dovuta ai costi di doppiaggio richiesti dal network. 

L’orario della proiezione  in controtendenza con le maggiori sale di Milano consente una ampia flessibilità e si pone l’obiettivo di vivere l’esperienza ed i suoi contenuti in un contesto semplice ed armonioso.

Per contenuti inferiore ai 2 Mb inviare a m.simic@milano.genesio.org ,  altrimenti inviare via posta insieme ad eventuali contenuti cartacei, 
Marko Simic - Genesio, via Pietrasanta, 14, 20141 Milano
